El sector comercial pesquero espafnol denuncia que
el Plan Nacional de la Pesca pone en peligro
200.000 puestos de trabajo. Mayoristas
y detallistas se unen para pedir al Gobierno
la modificacion del proyecto.

n Barcelona,el pasado 30 de

septiembre, representantes de
las asociaciones espafolas del
sector transformador y comerciali-
zador pesquero acordaron pedir al
Gobierno que modifique conjunta-
mente con el sector el Plan
Estratégico Nacional del Fondo
Europeo de la Pesca por conside-
rar que favorece de "forma injusti-
ficada" a la gran distribucion. El
borrador del Plan elaborado por el
Ministerio de Agricultura y Pesca
supone, segun los empresarios
detallistas y mayoristas, una agre-
sion injustificada y perjudicial para

el consumidor final hacia el
comercio tradicional del pescado
fresco y marisco. Las medidas
planteadas por el Gobierno, segun
los comerciantes "ponen en peli-
gro 200.000 puestos de trabajo en
toda Espana".

La reunion sirvio para que com-
pradores en puertos, mayoristas y
detallistas del sector transforma-
dor y comercializador pesqguero
espanol aunen sus fuerzas en
contra del borrador del Plan
Nacional de la Pesca. Entre las
medidas inmediatas acordadas
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por los comerciantes estan la de
solicitar una reunion con el
Director General de Estructuras
Pesqueras, Alberto Lopez, vy si
fuera necesario una parada gene-
ral por parte de todo el sector
comercializador de pescado vy
marisco fresco.

Es opinion de los mayoristas y
los detallistas, se estan siguiendo
politicas tendentes a destruir la
red comercial del pescado en
Espafa sustentada en pescaderi-
as especializadas, cuando es el
sector favorito del consumidor
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para la compra de los productos
pesqueros: frescos por la confian-
za que genera.

A la reunién asistieron 35 profe-
sionales procedentes de toda
Espafia y miembros de la Fede-
racién Nacional de Asociaciones
Provinciales de Detallistas de pes-
cado (FEDEPESCA); la Asociacién
Nacional de Mayoristas de Pes-
cado (ANMAPE); la Asociacion de
Compradores en Puertos de
Espafia (ACOPES) y la Federacid
de Comerciants del Peix de
Catalunya.

Cofradia de Tarragona y
Pescanova y venta directa
al consumidor en lonja

La reunion también sirvié para
poner en conocimiento de todo el
sector la reciente situacién gene-
rada en la ciudad de Tarragonay la
empresa Pescanova. Los empre-
sarios catalanes han denunciado
que Pescafresca, empresa de
Pescanova, adquiera el 50 por
ciento del pescado fresco que
llega al puerto de Tarragona sin
pasar por la subasta.

"“El resto de los vendedores debe-
mos pasar por subasta y quedamos
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con una clara desventaja competitiva
de la que finalmente el que va a salir
més perjudicado es el consumidor”
afirma Leandro Serra, Vicepresidente
de la Federacién de Comerciantes
del Pescado de Catalufia. "Ademas,
creemos que esta maniobra va a
favorecer la sobreexplotacién pes-
quera y el monopolio por parte de
Pescafresca en Catalufia". Recor-
dando que "la competencia es posi-
tiva ya que favorece la moderacion
de los precios".

Por su parte los representantes
de la Asociacion de Minoristas de
Compradores de Pescados del
Puerto de la Corufia hicieron llegar
a través de un escrito de su
Presidente la inquietud en el sec-
tor ante la reciente aprobacién por
parte de la Xunta de Galicia de una
norma que autoriza la venta direc-
ta en lonja de maximo 3 kilos a
consumidores finales.

Es necesario preguntarse por
qué existe este interés de las dis-
tintas administraciones publicas
de eliminar al comercio minorista.
Si se reflexiona sobre politicas
locales que llevan a una falta de
locales en los nuevos desarrollos
urbanisticos que impiden al
comercio tradicional competir en
igualdad de condiciones, lineas
gubernamentales que apoyan la
monopolizacion de la oferta pes-
quera en grandes multinaciona-
les, lonjas cuya oferta esta com-
prometida y apertura de los mer-
cados profesionales al consumi-
dor final conseguiremos lo que
existe en otros paises: que la
oferta la dominen grandes grupos
empresariales que las ciudades
dejen de ser lugares seguros y
agradables y, eso si, sin que
bajen los precios al consumidor
final. No olvidemos los costes de
las multinacionales y sus inver-
siones publicitarias. #*



